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® ACTUALITAT

uim Batlle, el pre-
sident del Consell
Regulador de la
DO, té clares les
prioritats: “Calia
canviar el logo,
perque els cellers que hi ha al
Vallés Oriental s’hi sentissin
més representats.” L'antic,
amb el color blau i el groc del
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Una forta
embranzida

a la DO Alella

Un nou logo i una nova web sén només la part
visible d'una modernitzacié profunda que inclou
canvis de concepte i del plec de condicions

raim, només recollia la identi-
tat maritima de la DO, mentre
que el nou inclou el verd i una
representacié esquematica de
la muntanya, sense deixar el
mar ni el raim.

Es clar que aquesta feina
inclusiva dels cellers i les vi-
nyes de I'interior no es queda
només amb el detall del logo.

TEXT: JOAN NEBOT

L’Anna Pujol, la secretaria del
Consell Regulador, ho explica:
“A la primera fira que vam
anar a Granollers, la gent ens
preguntava queé hi feiem, alla.
Quan els explicavem que Gra-
nollers i trenta municipis més
formen part de la DO Alella, en
molts casos se sorprenien.” Per
aixo les accions que es duran

a terme per potenciar el co-
neixement de la part vallesana
de la DO inclouen les accions
sobre el territori. La primera
iniciativa és Enhotels, una se-
rie de sis tasts en restaurants
d’hotels del Vallés Oriental que
es duran a terme cada dijous
de novembre i els dos primers
de desembre. A cada sessi6 es
fara un tast de cinc vins de la
DO Alella maridats amb pro-
ductes de proximitat. Les ses-
sions seran conduides per un
professional que s’encarregara
de donar a conéixer el produc-
teiel lligam amb el territori

de manera amena i propera,
perque s’adrecen a un public de
proximitat de perfil generalista,
no necessariament iniciat en el
tast de vins, pero si interessat a
coneixer-los i a gaudir-ne amb
activitats diferents.

Fora cotilles, visca la llibertat
d'expressio

Els canvis a la DO no sén no-
més cosmetics, siné també de
fons. Una de les critiques que
ara mateix es fa a les denomi-
nacions d’origen com a con-
cepte és que sovint les seves
normes, el plec de condicions,
limita la innovaci6 i la llibertat
d’expressié dels vins que s’hi
elaboren.

En aquest sentit s’han in-
troduit canvis al plec de condi-
cions, encara pendents d’apro-
vaci6 definitiva, que donen més
llibertat. Per exemple, respecte



als recipients de fusta on els
vins poden fer la crianca es
dona llibertat al tipus de fusta
iala capacitat (abans havia de
ser la tipica bota bordelesa de
roure de 225 litres), obrint la
possibilitat a I'is d’altres fustes
com el castanyer i diversos
formats de bota o diposit de
crianca.

Més canvis normatius i de
fons sén I'increment de la gra-
duacié alcoholica maxima per-
mesa, que amb l'escalfament
global ha anat creixent en els
ultims anys. També s’han auto-
ritzat nous métodes d’elabora-
ci6, com el dels vins escumosos
ancestrals, elaborats amb una

El plec de condici-
ons de la DO Ale-
lla, el document
que defineix tota
la normativa, s'es-
ta renovant per
adaptar-se a la
realitat actual

sola fermentacio, a diferéncia
del metode classic del cava de
segona fermentacié. A més,
s’ha inclos la pansa rosada com
a varietat autoritzada i s’ha
actualitzat la descripci6 de les
caracteristiques dels vins de
la DO, que encara recollien els
trets dels vins dels anys 1990,
com per exemple els rosats
molt intensos, mentre que ac-
tualment es tendeix als rosats
pallids i frescos.

Nou lloc weh, venda de vins
online i xarxes socials

El canvi d’'imatge en 'ambit
digital no es limita a substituir
'antic logo pel nou. S’ha creat
una nova web, que es preveu
que estigui activa a primers
de novembre, i que a més de
reflectir els canvis de disseny.
En una segona fase incloura
botiga electronica per poder
comprar-hi els vins de tots els
cellers de 1a DO.

Per posicionar aquest lloc
web i portar-hi transit, i també
per donar a conéixer la nova
identitat de la DO, és previst
comencar a treballar a les xar-
xes socials.

I com és que tots aquests
canvis no s’han dut a terme

Diversos conceptes, una sola representacio

Els nou logotip de la denominacié d'origen és format per diversos trets
que, separadament, representen la muntanya, el mar i el raim i que, tots
plegats, dibuixen la lletra A, inicial d’Alella, i en conjunt, un gotim de raim.
Les muntanyes de la Serralada Litoral on creixen les vinyes i es produ-
eixen els vins, juntament amb el mar Mediterrani, que marca un tret
diferencial amb altres territoris vitivinicoles.

Per aix0, els colors so6n una barreja del blau del mar, el verd de la mun-
tanya i el color del vi blanc.
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DO Alella, I'Original

Juntament amb la renovacié grafica i conceptual del logo, s'ha creat la
marca "DO Alella, I'Original”. Una marca que la DO fara servir a totes les
comunicacions, excepte logicament a les etiquetes dels vins, que lluiran
només el logo “oficial”.

El mot original ha estat escollit perqué parla de la llarga tradicié vinicola
del territori: "Original és ser el primer, és ser diferent, és tenir persona-
litat propia”, explica Anna Pujol.

I fa referéncia a la historia, a la tradicid i a I'experiéncia: "Som l'original
perqueé ja hi érem en época del romans, perque som la primera DO de
I'Estat”, assegura.

T original també és el territori: "Som l'original pel nostre origen. Per la
nostra terra muntanyosa i el nostre mar Mediterrani alhora.”

I, al capdavall, pel producte: "També pels nostres vins, diferents, tnics...
originals!”, sentencia la secretaria del Consell Regulador.

& alella

DO Loriginal.

fins ara? Batlle explica que

la DO estava en una situacié
economica molt precaria i que
els dltims anys s’ha aconseguit
sanejar. Aixo ha permes tre-
ballar amb més tranquil litat:
“Ara per fi podem accedir a
subvencions, que han aportat
els recursos necessaris per
poder anar a fires i comencar a
fer tots aquests canvis.”

I el suport de I'administracio
Segons Batlle, per donar una
bona empenta a la DO no n’hi
ha prou amb l'esfor¢ propi. Cal
també el suport de 'adminis-
tracié. La pressié urbanistica,
en una zona costanera i tan
propera a Barcelona, “és insos-
tenible”, diu el president, i aix{
de mica en mica es van per-
dent hectarees de vinya. “Con-
tra 'especulaci6 del sol és molt
diffcil lluitar-hi, pero és que, a
més, quan un dels viticultors
vol recuperar alguna de les
vinyes que hi havia en el pas-
sat, parcel-les que estan escrip-
turades i documentades com

a vinya pero que s’han perdut
per falta de conreu, no ens
deixen recuperar-les. Només
que hagis de tocar un pi, tot
s6n traves. Es aqui on I'Incavi
(Institut Catala de la Vinya i el
Vi) hauria d’intercedir davant
el Departament d’Agricultura.
No volem pas construir un
aeroport, només volem plantar
vinya! Després ve un foc i cre-
ma tots els pins, mentre que la
vinya fa de tallafocs natural”,
assegura Batlle.

I encara afegeix: “Fa molts
segles que s’elabora vi en
aquesta terra i és un element
important de la nostra cultura.
Per aquest motiu necessitem
I'ajuda ila complicitat de les
administracions en la nostra
lluita per la supervivencia.

Si no defensem la cultura
d’aquest indret, 1a DO corre el
risc de desapareixer i de per-
dre no només una important
font de riquesa, siné també
part de la nostra historia.”

“El que volem amb totes
aquestes accions -resumeix
Batlle- és que els consumi-
dors s’adonin que no som una
DO dels anys 1960. Que som
una DO moderna on vuit ce-
llers elaborem un centenar de
vins diferents i diversos, no
només el blanc tradicional que
elaborava la Cooperativa...

I, per damunt de tot, que els
tastin!”. @
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